﻿ Cuprins 1 Caracteristici ale pietei asirurarilor…………………………………………… …3 2 Evolutia asigurarilor in Romania dupa anul 1990 …………………………… … 4 3 Functiile unei societatii de asigurare…………………………………… ……… 4 4 Analiza clasamentului asigurarilor din Romania in perioada 2000 – 2009…… … 6 5 Primele cinci companii din topul asigurarilor de viata 2009…………… 22 Alliantz- Tiriac………………………………………………………… … 22 Omniasig…………………………………………………… ………… … 25 Astra…………………………………………………………… ……… …25 Gruopama…………………………………………………… ………… 26 BCR Asirurari…………………………………………………… 27 6 Primele cinci companii din topul asigurarilor generale 2009……………… …… 29 ING Asigurari de Viata……………………………………………… …… 29 BCR Asirurari de Viata ……………………………………………… ……32 Aig Life …………………………………………………………………… 33 Aviva ………………………………………………………………… ……34 Asirom……………………………………………………………………… 36 7 Anexe………………………………………………………………………… … 37 8 Bibliografie…………………………………………………………………… 41 1 Caracteristici ale pietei asigurarilor Amplificarea in timp a activitatilor economico-sociale, diversificarea si aparitia unor noi obiecte ale asigurarilor ,intensficarea efectelor riscurilor cunoscute si emergenta unor noi riscuri,au condus la crearea si dezvoltarea pietei asigurarilor Ansamblul pietei asigurarilor este de fapt compus dintr-o multitudine de piete nationale, regionale din piete ale unor ramuri de asigurare, fiecare dintre ele avand caracteristici proprii determinate de: participarea in proportii diferite, a actorilor de pe piata, preponderenta unor ramuri sau tipuri de contracte ,reglementari proprii, ponderea activitatilor de asigurare si reasigurare in total Pe piata asigurarilor se intalnesc cererea de asigurare,provenita de la persoanele fizice si juridice care doresc sa se incheie asigurari si oferta de asigurare care vine din partea organizatiilor specializate de asigurare, autorizate in acest domeniu O piata de asigurare poate fi caracterizata si prin dimensiunea acesteia Elementul hotarator pentru dimensiunea pietei de asigurare este cererea determinate atat de factori obiectivi (puterea economica si capaciatea financiara de a achizitiona asigurari) cat si de factori subiectivi(cultura organizationala, intelegerea utilitatii si necesitatii practicarii asigurarii) Dimensiunea pietei de asigurare poate fi exprimata prin mai multi indicatori: numarul de contracte incheiate in perioada de referinata, numarul contractelor active in aceasta perioada, cuantumul primelor subscrise si incasate, valoarea totala a angajamentelor asumate de asiguratori la un moment dat Caracterizarea pietei asigurarilor poate fi facuta si prin compararea cu o piata concurentiala considerate perfecta, aperciind masura in care piata asigurarilor interuneste caracteristicile unei asemenea piete Aceste caracteristici sunt: omogenitatea produsului,transparenta pietei, atomizarea pietei, libertatea de intrare-iesire a participantior pe si de pe piata, descentralizarea deciziilor Omogenitatea produsului: Pe piaţa asigurărilor se comercializează mai multe tipuri de produse sau servicii, şi anume asigurări împotriva diferitelor riscuri Însă un anumit produs(o asigurare) nu poate fi înlocuit cu alt produs(o altă asigurare) De exemplu, produsul "asigurarea automobilelor împotriva riscului de avarii(autocasco)" nu poate fi înlocuit cu produsul "asigurarea de răspundere civila auto"şi cu atât mai puţin cu"asigurarea bunurilor gospodăreşti" ori cu "asigurarea de viaţă" Pe piaţa asigurărilor se comercializează mai multe tipuri de produse sau servicii, şi anume asigurări împotriva diferitelor riscuri Însă un anumit produs(o asigurare) nu poate fi înlocuit cu alt produs(o altă asigurare) De exemplu, produsul "asigurarea automobilelor împotriva riscului de avarii(autocasco)" nu poate fi înlocuit cu produsul "asigurarea de răspundere civila auto"şi cu atât mai puţin cu"asigurarea bunurilor gospodăreşti" ori cu "asigurarea de viaţă" Concurenţa pe piaţa asigurărilor constă între societăţi comerciale de asigurare cu acelaşi profil care "vând" acelaşi tip de produs, adică încheie asigurări împotriva aceluiaşi risc Deci,produsele de pe piata asigurarilor nu sunt omogene,dar cu caracter special apar asigurarile obligatorii sau asigurarile in parteneriat public privat, care sunt reglementate dupa reguli commune Transparenţa pieţei Persoanele fizice şi juridice, nefamiliarizate cu problemele asigurărilor, nu conştientizează avantajele ce le oferă un contract de asigurare, ce raport există între prima datorată şi indemnizaţia obtenabilă în caz de sinistru Pentru a putea alege,este necesara consilierea de catre personalul asiguratorului,sau a unui broker specializat De aceea, se considera ca piata asigurarilor este aproape opaca pentru clientii neavizati Atomizarea pieţei Pentru ca o piaţă să fie atomizată, ea trebuie să reunească un număr mare de ofertanţi şi de solicitanţi, astfel încât între aceştia să nu aibă loc nici o influenţă de o manieră sensibilă pentru funcţionarea pieţei Piata este considerate atomizata cand actorii prezenti pe piata sunt atat de nomerosi, incat nici unul nu paote influenta in mod decisive functionarea pietei Suport de curs p 173 Vacarel I ,Bercea F,p 92,96 Libertatea de intrare-ieşire a participanţilor pe (şi de pe) piaţă Piaţa este locul unde poate să vină oricine doreşte să vândă sau să cumpere ceva şi să rămână acolo atâta timp cât are interes să o facă Piaţa asigurărilor nu este o piaţă închisă, ci una în continuă mişcare, datorită creşterii sau scăderii numărului organizaţiilor de asigurare, şi este supravegheată de autorităţile publice,mai precis de un organ specializat Descentralizarea deciziilor Orice organizatie de asigurare poate lua decizii in principiu, decizii proprii in limitele capacitatii sale financiare Societatile de asigurari trebuie sa respecte norme specifice privind limitele minime ale capitalului subscris si varsat,gestiune separata a portofoliilor de asigurari de viata,respective asigurari generale,respectarea reglementarilor privind invesitiile financiare In esenta,limitarea unor decizii ale asiguratorilor vizeaza mentinerea solvabilitatii asiguratorilor si protejeaza interesele asiguratilor Deci deciziile asiguratorilor sunt descentralizate, dar trebuie sa respecte legislatia specifica si avizele organului de supravegherea asigurarilor 2 Evolutia asigurarilor in Romania dupa anul 1990 Evolutia activitatii de asigurare din Romania dupa anul 1990, a fost similara celei din celelalte foste tari cu economie centaralizata din Europa Centrala si deEst Pe piata romaneasca de asigurare - deventia o piata emergenta-dupa scindarea fostului ADAS in trei societati comerciale cu capital privat(Asirom,Astra,Cargo), asigurandu-se un numar maxim de 73 de asiguratori prezenti pe piata numar ce a scazut dupa aplicarea prevederilor Legii32/2000 Ritmul anual de crestere al cifrei de afaceri(incasarile din prime) a fost mult superior celui din alte ramuri de acivitate atingand in cifre reale, un maxim de 50% Totodata, s-a diversificat oferta de contracte si in conditiile concurentei si al partunderii pe piata a capitalului strain, a crescut si calitatea serviciilor oferite asiguratilor Gradul de concentrare al activitatii de asigurare sa mentint in intreaga perioada dupa 1990, primii 10 asiguratori detinand o parte covarsitoare din piata Perfectionarea legislatiei din asigurari mai ales dupa 2002, a permis realizarea unei marje ridicate a solvabilitaii asiguratorilor si eliminarea de pe piata a celor neperformanti, precum si adaptarea treptata a acestei legislatii la cerintele UE Daca din 2000 pana in 2008 se observa o crestere semnificativa pe piata asigurarilor in 2009 piata asigurarilor inregistreaza o scadere vizibila 3 Functiile unei societati de asigurare Societatea de asigurari,ca orice societate comerciala ,pentru a-si desfasura activitatea indeplineste urmatoarele functii:marketing,contractari, despagubiri controlul daunelor reasigurari,calculul actuarial,investiii alte functii Functia de marketing Nici o societate de asigurari nu poate avea succes fara un program adecvat de marketing Viitorii asigurati trebuie sa fie bine informati despre formele de asigurari despre formele de control a dunelor si despre alte servicii pentru asigurati Programele de marketing care sa aiba succes trebuie sa cuprinda: prospectarea pietei asigurarilor pentru cunoasterea potentialilor asigurati, programe de pregatire profesionala a agentilor de asigurari si a personalului, selecatrea obiectivelor si strategiilor de activitate pentru a raspunde cerintelor potentialilor clienti Functia de incheiere a contractelor de asigurare Aceasta functie consta in stabilirea conditiilor contractarii asigurarilor, adica felurile de asigurari, a asiguratilor, a riscurilor care se preiau in asigurare, a primelor si a obligatiilor societatii de asigurari Prin aceasta functie se urmareste garantarea profitabilitatii si stabilirea financiara a societatii de asigurari Functia de contractare a asiguratorilor este strans legata de cea de marketing Functia de acordare a despagubirilor are ca obiectiv constatarea evaluarea, stabilirea si plata despagubirilor si/sau a sumelor asigurate in cel mai scurt timp In acest scop, fiecare societate de asigurari are personal calificat pentru aceste operatiuni Despagubirile trebuie sa fie suficiente pentru compensarea daunelor si reluarea, continuarea normala a activitatii umane Functia de control a daunelor Prin acest control, societatea de asigurari constata daca asiguratii iau masuri pentru conservarea bunurilor asigurate pentru salvarea si paza bunurilor ramase de pe urma cazului asigurat De asemene, se controleaza operatunile de constatare, evaluarea daunelor cele de stabilire si de plata a despagubirilor respectiv a sumelor asigurate Controlul furnizeaza informatii necesare perfectionarii asigurarilor Functia privind reasigurarile Concomitent cu asigurarile, societatile de asigurari se ocupa si cu problemele de reasigurari Astfel pentru a-si asigura stabilitatea financiara societatile de asigurari pot recurge la reasigurari,adica sa cedeze sau sa primeasca, in anumite conditii, unele riscuri in reasigurare sau chiar sa foloseasca retrocesiunea Fiecare societate de asigurari realizeaza si functia de calcul actuarial, prin care se efectueaza mai multe calcule matematice privind asigurarile,cum sunt: determinarea primelor de asigurare, calcularea indicilor medii de despagubire, daunele medii, indicii de mortalitate, durata medie a vietii pe sexe, estimarea rezervelor de daune si de prime Functia privind realizarea de investitii Fiecare societate de asigurari efectueaza si investitii in domeniile considerate rentaile pentru a obtine rezultate financiare cat mai bune Profitul obtinut din investitiile efectuate permite societatii de asigurari sa reduca primele de asigurare si sa contracteze mai multe asigurari Societatile de asigurari pot indeplini si alte functii Intre functiile societatii de asigurari exista anumite interdependente Bistriceanu Ghe P 493,494 4 Analiza clasamentului asigurarilor din Romania in perioada 2000 – 2009 Anul 2000 TOPUL PRIMELOR 10 SOCIETATI dupa primele incasate la asigurarile directe non-viata 2000 Nr Crt Denumire societate Prime -mil lei- Pondere in total piata(%) 200019991998 1ASIROM S A 1 504 192,1726,5235,9143,19 2OMNIASIG S A 717 112,9012,647,635,00 3ALLIANZ TIRIAC S A *679 596,9711,989,248,65 4ASTRA S A 511 607,929,0211,2812,11 5ARDAF S A 356 140,926,286,586,03 6GRUP AS S A 225 477,923,981,890,38 7ASIBAN S A 171 046,543,022,671,80 8ANGLO- ROMANA S A 170 568,593,013,354,18 9GENERALI S A 169 664,382,992,351,87 10UNITA S A 154 045,802,723,462,85 TOTAL:4 659 454,1082,1684,3686,06 * pana in 2000 a functionat sub denumirea ASIT Sursa: Raportul CSA pe anul 2000 Din situatia prezentata se constata urmatoarele: Din situatia prezentata se constata urmatoarele: - societatile clasate pe primele 10 locuri au incasat impreuna un volum de prime de 4 659 454,10 milioane lei, reprezentand o cota de 82,16 % din totalul primelor incasate pentru asigurarile directe non-viata, celelalte societati inregistrand un procent cumulat de doar 17,84 %; - societatile situate pe primele 3 locuri in top (Asirom S A , Omniasig si Allianz Tiriac S A ) cumuleaza un volum de prime de 2 900 901,93 mil lei, reprezentand un procent de 51,14 % din volumul total al primelor incasate pentru asigurari directe non-viata; - volumul primelor incasate (non-viata) de societatea Omniasig S A a inregistrat o crestere cu 149,29% fata de 1999, cresterea reala fiind cu 77,18% (asigurarile de autovehicule si cele de raspundere civila auto cumuland un procent de 54,3% din total), situandu-se pe locul 2 in topul celor 10; - volumul primelor incasate de Allianz Tiriac a inregistrat o crestere cu 95% fata de 1999, cresterea reala fiind cu 38,59%, mentinand societatea pe locul 3 in top; - clasamentul primelor 10 societati dupa volumul primelor incasate pentru asigurarile directe non-viata nu a suferit modificari importante, cu mici exceptii si anume: societatea Astra care se afla pe locul 2 in anul 1999, a inregistrat o crestere cu 20,48% a volumului de prime, care a situat-o in anul 2000 pe locul 4; - iesirea din top a societatii AIG Romania, cu o crestere inregistrata de 54,01%; intrarea in top, pe locul 6, a societatii Grup As, care a incasat un volum de prime de 225 477,92 mil lei (in crestere nominala cu 216,06%, iar in termeni reali cu 124,63%) TOPUL PRIMELOR 10 SOCIETATI MIXTE dupa volumul primelor incasate pentru asigurari de viata Nr Crt Denumire societate Prime -mil lei- Pondere in total piata(%) 200019991998 1ING NEDERLANDEN ROMANIA S A 602 10856,4547,0322,00 2ASIROM S A 232 818,1721,8328,1244,06 3SARA MERKUR S A 67 898,066,379,6014,07 4UNITA S A 56 183,225,278,5815,42 5AIG-LIFE S A 47 476,004,451,430 6ASIBAN S A 16 739,981,571,230 7LUKOIL S A 9 902,160,9300 8INTERAMERICAN S A 9 418,500,880,620,97 9METROPOL S A 5 635,540,530,961,71 10OMNIASIG-ASIG VIATA S A 5 468,330,510,520,53 TOTAL:1 053 647,9698,7998,0998,76 Sursa: Raportul CSA pe anul 2000 Din datele prezentate reiese ca, si in anul 2000, societatea ING Nederlanden Romania S A a continuat sa domine piata asigurarilor de viata, cu un volum al primelor incasate de 602 108 mil lei, detinand 56,45% din volumul total al primelor incasate la asigurarile de viata Pe locul al doilea s-a situat Asirom S A , cu un volum de prime incasate de 232 818,17 mil lei (detinind astfel o cota de piata de 21,83%), iar pe al treilea - Sara Merkur, cu un volum de prime de 67 898 06 mil lei cumulat, cele trei societati au detinut in 2000 o cota de 84,65% Nederlanden Romania S A a continuat sa domine piata asigurarilor de viata, cu un volum al primelor incasate de 602 108 mil lei, detinand 56,45% din volumul total al primelor incasate la asigurarile de viata Pe locul al doilea s-a situat Asirom S A , cu un volum de prime incasate de 232 818,17 mil lei (detinind astfel o cota de piata de 21,83%), iar pe al treilea - Sara Merkur, cu un volum de prime de 67 898 06 mil lei cumulat, cele trei societati au detinut in 2000 o cota de 84,65% Veniturile din primele brute incasate, pentru asigurari de viata, raportate la numarul populatiei romaniei au o valoare de 48 481,16 lei[*]/cap de locuitor (echivalentul a 2,23 usd/ cap de locuitor), in crestere nominala cu 115,31% fata de 1999, cand au fost de 22 517,11 lei[*]/cap locuitor (echivalentul a 1,47 usd/cap locuitor) [*] Nota: [**]valoarea USD la data respective [*]exprimare in ROL topul primelor 10 societati in functie de volumul primelor brute incasate (contracte directe) pentru categoria de asigurari de persoane, altele decat cele de viata Nr Crt Denumire societatePrime -mil lei-Pondere in total piata (%) 1ALLIANZ TIRIAC S A 34 000,4410,91 2LUKOIL S A 33 030,2310,60 3ASIROM S A 32 214,6610,34 5RAI S A 23 405,997,51 6OMNIASIG S A 22 179,677,12 7AIG LIFE S A 13 7434,41 8ATLASSIB S A 13 067,774,19 9GERROMA S A 12 211,13,92 10METROPOL S A 10 983,333,52 TOTAL223 551,4571,74 Sursa: Raportul CSA pe anul 2000 Din datele prezentate reiese ca primele 3 societati: Allianz Tiriac, Lukoil si Asirom insumeaza impreuna un volum de prime de 99 245,33 mil lei (ceea ce reprezinta un procent de 31,85% din piata, pentru aceasta categorie de asigurari), avand cote de piata sensibil egale Din datele prezentate reiese ca primele 3 societati: Allianz Tiriac, Lukoil si Asirom insumeaza impreuna un volum de prime de 99 245,33 mil lei (ceea ce reprezinta un procent de 31,85% din piata, pentru aceasta categorie de asigurari), avand cote de piata sensibil egale De remarcat intrarea in topul anului 2000, pe locul 2, a societatii Lukoil cu un volum de prime de 33 030,23 mil lei si iesirea din top a societatii Ardaf, al carei volum de prime desi a crescut cu 38,44%, influenta ratei inflatiei indica o scadere reala cu 1,61% Anul 2001 TOPUL PRIMELOR 10 SOCIETATI in functie de primele brute incasate din asigurari directe, cumulat pentru asigurari generale si de viata 2001 Nr crt Denumire societate Prime (mil lei) Pondere in total piata (%) 1 ASIROM S A 2 271 787 22,69 2 ALLIANZ - TIRIAC S A 1 356 571 13,55 3 ING NEDERLANDEN S A 1 088 543 10,87 4 OMNIASIG S A 1 048 927 10,48 5 ASTRA S A 558 492 5,58 6 ARDAF S A 482 474 4,82 7 ASIBAN S A 343 935 3,43 8 GENERALI S A 330 413 3,30 9 GRUP AS S A 321 370 3,21 10 UNITA S A 318 800 3,18 TOTAL 8 121 312 81,11 Sursa: Raportul CSA pe anul 2001 Din tabelul de mai sus rezulta ca sectorul asigurarilor a continuat sa fie, si in 2001, destul de concentrat, 81,11% din primele de asigurare de pe intreaga piata fiind incasate de numai 10 societati (restul de 36 de societati care au desfasurat activitate incasand doar 18,89% din prime) Primele 4 societati din tabelul prezentat detin 57,59% din intreaga piata, cu o valoare a primelor de 5 765 828 milioane lei Din tabelul de mai sus rezulta ca sectorul asigurarilor a continuat sa fie, si in 2001, destul de concentrat, 81,11% din primele de asigurare de pe intreaga piata fiind incasate de numai 10 societati (restul de 36 de societati care au desfasurat activitate incasand doar 18,89% din prime) Primele 4 societati din tabelul prezentat detin 57,59% din intreaga piata, cu o valoare a primelor de 5 765 828 milioane lei Topul primelor 10 societati a suferit cateva modificari fata de anul 2000 si anume: societatea Allianz-Tiriac S A , aflata in anul 2000 pe locul 3, a urcat in anul 2001 pe locul 2, societatea ING Nederlanden S A , aflata pe locul 4, a urcat in anul 2001 pe locul 3, iar societatea Omniasig S A , situata in anul 2000 pe locul 2, a coborat in anul 2001 pe locul 4 Alte modificari produse in topul primelor 10 societati sunt: societatea Asiban SA, situata pe locul 9 in anul 2000, a urcat pe locul 7 in 2001, societatea Generali Asigurari SA a intrat in top in anul 2001, luand locul societatii Unita SA care, in anul 2001, se afla pe locul 10, iar societatea Asigurarea Anglo-Romana SA a iesit din topul primelor 10 societati TOPUL PRIMELOR 10 SOCIETATI in functie de primele brute incasate din asigurari directe de viata Nr crt Denumire societate Prime (mil lei) Pondere in total piata (%) 1 ING NEDERLANDEN S A 1 088 544 51,47 2 ASIROM S A 361 535 17,10 3 AIG LIFE S A 191 227 9,04 4 LUKOIL - ASITO S A 130 444 6,17 5 UNITA S A 75 138 3,55 6 SARA MERKUR S A 69 421 3,28 7 COMMERCIAL UNION S A 48 031 2,27 8 INTERAMERICAN S A 41 407 1,96 9 ASIBAN S A 36 558 1,73 10 GRAWE S A 17 585 0,83 TOTAL 2 059 890 97,40 Sursa: Raportul CSA pe anul 2001 ING Nederlanden S A ramane, si in anul 2001, liderul asiguratorilor de viata, cu o cota de piata de 51,47% Totusi, comparativ cu anul anterior, se observa o usoara reducere a cotei de piata detinuta de aceasta societate, datorita intensificarii concurentei Cu toate acestea, mai mult de 3/4 din piata asigurarilor de viata (77,61%) este detinuta de numai 3 societati, cu un volum total de prime incasate de 1 641 306 milioane lei ING Nederlanden S A ramane, si in anul 2001, liderul asiguratorilor de viata, cu o cota de piata de 51,47% Totusi, comparativ cu anul anterior, se observa o usoara reducere a cotei de piata detinuta de aceasta societate, datorita intensificarii concurentei Cu toate acestea, mai mult de 3/4 din piata asigurarilor de viata (77,61%) este detinuta de numai 3 societati, cu un volum total de prime incasate de 1 641 306 milioane lei Topul primelor 10 societati dupa acest criteriu a suferit cateva modificari in 2001 fata de anul anterior si anume: AIG Life S A a urcat pe locul 3 (de la pozitia a 5-a, in 2000), devansand societatea SARA Merkur S A , aflata pe locul 6 in 2001 Societatile Metropol S A si Omniasig-Asigurari de Viata S A au iesit din topul primelor 10 societati, locul acestora fiind luat de societatile Commercial Union Asigurari de Viata S A si Grawe Romania Asigurare S A O crestere semnificativa a primelor incasate a inregistrat Lukoil Asito S A , de la 9 902 milioane de lei in anul 2000 la 130 444 milioane de lei, ceea ce a propulsat-o pe locul 4, de la 7, in 2000 Anul 2002 Primele brute încasate din asigurãri directe generale Nr Societate Mil LEI Ponderea % 1 ALLIANZ –TIRIAC 2 836 483 23,03 2 ASIROM 2 586 849 21,01 3 OMNIASIG 1 505 990 12,23 4 ASTRA 813 994 6,61 5 ARDAF 653 866 5,31 6 GENERALI 572 860 4,65 7 AIG ROMÂNIA 459 538 3,73 8 ASIBAN 449 422 3,65 9 UNITA 445 042 3,61 10 AGI ROMÂNIA 232 462 1,89 TOTAL 10 556 506 85,72 Sursa: Raportul CSA pentru anul 2002 Fatã de anul 2001 topul primelor 10 societãti realizat în functie de primele brute încasate din asigurãri directe generale a suferit urmãtoarele modificãri: ASIROM a coborât pe locul 2, primul loc fiind ocupat de ALLIANZ- TIRIAC, GENERALI si AIG ROMÂNIA au urcat o pozitie si respectiv 3 pozitii A iesit din top GRUP AS si a intrat AGI ROMÂNIA atã de anul 2001 topul primelor 10 societãti realizat în functie de primele brute încasate din asigurãri directe generale a suferit urmãtoarele modificãri: ASIROM a coborât pe locul 2, primul loc fiind ocupat de ALLIANZ- TIRIAC, GENERALI si AIG ROMÂNIA au urcat o pozitie si respectiv 3 pozitii A iesit din top GRUP AS si a intrat AGI ROMÂNIA Din cei 45 de asigurãtori care au transmis raportãri pentru 2002, numãrul societãtilor care au încasat prime brute din asigurãri generale a fost de 42 Valoarea primelor brute încasate în 2002 din asigurãri directe generale s-a ridicat la 12 314 516 milioane lei (352,7 milioane EUR), înregistrând o crestere nominalã cu 55,93% fatã de 2001 Luând în considerare rata inflatiei din 2002, rezultã o crestere realã de 32,37% Primele brute încasate din asigurãri directe de viatã Nr Societate Mil LEI Ponderea % 1 ING NEDERLANDEN 2 401 305 57,93 2 ASIROM 477 467 11,52 3 AIG LIFE 307 855 7,43 4 AVIVA 158 473 3,82 5 OMNIASIG VIATÃ 149 590 3,61 6 LUKOIL ASITO 138 594 3,34 7 UNITA 98 655 2,38 8 INTERAMERICAN 90 394 2,18 9 SARA MERKUR 80 767 1,95 10 ALLIANZ-TIRIAC 58 590 1,41 TOTAL 3 961 690 95,57 Sursa: Raportul CSA pe anul 2002 Comparativ cu situatia din 2001, topul realizat în 2002 în functie de primele brute încasate din asigurãri de viatã s-a modificat astfel: AVIVA a urcat 3 pozitii, LUKOIL ASITO si UNITA au coborât douã pozitii, SARA MERKUR a coborât 3 pozitii Noile societãti intrate în top sunt OMNIASIG VIATÃ si ALLIANZ-TIRIAC Au iesit din top societãtile ASIBAN si GRAWE care, în 2001, ocupaserã locurile 9 si respectiv 10 Mai mult de jumãtate din încasãrile pe segmentul de asigurãri de viatã s-a realizat de o singurã societate, respectiv ING NEDERLANDEN, care s-a distantat si mai mult în ceea ce priveste cota de piatã pe acest segment de ocupanta locului 2, prin comparatie cu situatia din 2001 Comparativ cu situatia din 2001, topul realizat în 2002 în functie de primele brute încasate din asigurãri de viatã s-a modificat astfel: AVIVA a urcat 3 pozitii, LUKOIL ASITO si UNITA au coborât douã pozitii, SARA MERKUR a coborât 3 pozitii Noile societãti intrate în top sunt OMNIASIG VIATÃ si ALLIANZ-TIRIAC Au iesit din top societãtile ASIBAN si GRAWE care, în 2001, ocupaserã locurile 9 si respectiv 10 Mai mult de jumãtate din încasãrile pe segmentul de asigurãri de viatã s-a realizat de o singurã societate, respectiv ING NEDERLANDEN, care s-a distantat si mai mult în ceea ce priveste cota de piatã pe acest segment de ocupanta locului 2, prin comparatie cu situatia din 2001 Cele 21 societãti care au desfãsurat activitate în domeniul asigurãrilor de viatã în 2002, conform autorizatiei acordate de Comisia de Supraveghere a Asigurãrilor, au încasat un volum al primelor brute de 4 145 140 milioane lei la aceastã categorie, ceea ce reprezintã 118,7 milioane EUR Fatã de anul 2001 s-a înregistrat o crestere nominalã cu 96,01%, iar în termeni reali cu 66,39% Anul 2003 In cursul anului 2003 au fost incheiate 9 706 276 contracte de asigurare, din care 8 502 554 pentru asigurari generale (reprezentand 87,6% din total) si 1 203 722 pentru asigurari de viata (12,4% din total) Comparativ cu evolutia din 2002, in 2003 s-au incheiat cu 16,89% mai multe contracte, principala influenta pozitiva fiind adusa de asigurarile de viata Astfel, numarul total de contracte de asigurari de viata incheiate pe parcursul anului 2003 a fost cu 37% mai mare decat cel realizat pe parcursul anului anterior, in timp ce in cazul asigurarilor generale s-a consemnat o crestere a contractelor nou incheiate cu 14,51% Asigurari de viata Criteriu: Prime brute subscrise la 31 12 2003 Mld LEI 1 ING Nederlanden 2 721 2 Asirom 793 3 AIG Life 560 4 Omniasig Life 547 5 Asiban 386 6 Aviva 228 7 Interamerican 198 8 Allianz-Tiriac 177 9 Unita - Group WS 123 10 Lukoil Asito 115 Sursa: Raportul CSA pe anul 2003 Asigurarile de viata, cu un volum inregistrat al primelor brute subscrise de 6 199 321 139 mii lei au crescut fata de anii anteriori intr-un ritm mai rapid, evolutie care s-a reflectat si in cresterea numarului de contracte de asigurare in vigoare la 31 12 2003, pana la 4 116 549 (cu 46% mai mare decat in anul 2002) În sectorul asigurarilor de viata, mult mai concentrat decat cel al asigurarilor generale, 5 companii (din 22 care au desfasurat activitate) controleaza peste 80% din totalul tranzactiilor efectuate Primele brute subscrise din asigurari directe pentru asigurarile de deces au inregistrat o crestere reala de 120% fata de anul 2002 (calculata in functie de rata inflatiei), in principal ca urmare a evolutiei ascendente pe care au cunoscuto creditele de consum si ipotecare acordate de banci populatiei, incheierea acestor asigurari fiind una dintre conditiile impuse de banci pentru obtinerea creditului Asigurari non-viata Criteriu: Prime brute subscrise la 31 12 2003 Mld LEI 1 Allianz-Tiriac 4 969 2 Asirom 4 172 3 Omniasig 2 233 4 Astra 1 257 5 Unita - Group WS 1 195 6 Asiban 1 138 7 Ardaf 1 045 8 Generali 756 9 BCR Asigurari 747 10 AIG Romania 523 Sursa: Raportul CSA pe anul 2003 Din punctul de vedere al ponderii in total prime brute subscrise din asigurari directe generale pe primele 3 locuri se situeaza urmatoarele clase de asigurari: - asigurarile de mijloace de transport terestru, altele decat cele feroviare, cu o valoare de 7 838 763 930 mii lei (echivalentul a 190 645 327 EUR), reprezentand 39% din primele brute subscrise din asigurari directe generale; - asigurarile de raspundere civila a autovehiculelor, cu o valoare de 5 540 886 659 mii lei (echivalentul a 134 759 021 EUR), reprezentand 27% din primele brute subscrise din asigurari directe generale; rari directe generale; - asigurarile de incendiu si calamitati naturale, cu un volum de 3 011 215 343 mii lei (echivalentul a 73 235 288 EUR), reprezentand 15% din primele brute subscrise din asigurari directe generale urari directe generale Valoarea totala a primelor brute subscrise din asigurari directe pe cele trei clase de asigurari prezentate mai sus a fost de 16 390 865 932 mii lei, reprezentand 81% din valoarea primelor brute subscrise din asigurari directe generale Anul 2004 Primele brute încasate din asigurãri directe generale Nr Societate Mii LEI Ponderea % 1 ALLIANZ –TIRIAC 6 854 043 714 25 41% 2 ASIROM 4 269 861 642 15 83% 3 OMNIASIG 2 991 474 818 11 09% 4 ASTRA 1 927 931 655 7 15% 5 ARDAF 1 746 976 654 6 48% 6 UNITA 1 652 699 762 6 13% 7 ASIBAN 1 446 973 964 5 36% 8 BCR ASIGURARI 1 251 933 646 4 64% 9 GENERALI 856 319 431 3 17% 10 AIG ROMANIA 649 646 074 2 41% TOTAL23 647 861 360 87 67% Sursa: Raportul CSA pe anul 2004 Fatã de anul 2003 topul primelor 10 societãti realizat în functie de primele brute încasate din asigurãri directe generale se prezinta astfel: ALLIANZ- TIRIAC a ocupat si in 2004 locul intai fiind urmata ca si in 2003 de ASIROM (locul 2), OMNIASIG (locul 3), ASTRA (locul 4) BCR Asigurari si ARDAF au urcat o pozitie si respectiv 2 pozitii clasandu-se in 2004 pe locurile 8 si respectiv 5 UNITA a coborât de pe locul 5 pe locul 6, GENERALI de pe locul 8 a trecut pe locul 9, iar ASIBAN de pe locul 6 pe locul 7 AIG ROMANIA a ramas pe locul 10 a ramas pe locul 10 Volumul primelor subscrise în 2004 aferente contractelor directe facând parte din categoria asigurarilor generale, de 26 975 746 721 mii lei, a crescut comparativ cu 2003 cu 33,43% în termeni nominali si cu 22,08% în termeni reali 2,08% în termeni reali Primele brute încasate din asigurãri directe de viatã Nr Societate Mii LEI Ponderea % 1 ING ASIGURARI DE VIATA 3 028 972 722 40 60% 2 ASIROM 890 010 392 11 93% 3 AIG LIFE 758 736 755 10 17% 4 OMNIASIG ASIGURARI DE VIATA 509 254 386 6 83% 5 ALLIANZ - TIRIAC 390 743 707 5 24% 6 ASIBAN 375 293 825 5 03% 7 AVIVA 338 932 356 4 54% 8 INTERAMERICAN 204 477 826 2 74% 9 GRAWE 200 261 052 2 68% 10 BCR ASIGURARI 191 145 673 2 56% TOTAL6 887 828 694 92 32% Sursa: Raportul CSA pe anul 2004 Comparativ cu situatia din 2003, topul realizat în 2004 în functie de primele brute încasate din asigurãri de viatã are urmatoarea structura: primele patru pozitii raman neschimbate, ALLIANZ-TIRIAC a urcat 2 pozitii ocupand in 2004 locul 5, detronand ASIBAN care ocupa in 2004 locul 6 De asemenea, AVIVA si INTERAMERICAN coboara cate o pozitie, fiind in 2004 pe locul 7 si respectiv 8 Noile societãti intrate în top sunt GRAWE si BCR ASIGURARI Au iesit din top societãtile UNITA – GROUP WS si LUKOIL ASITO care în 2003 ocupaserã locurile 9 si respectiv 10 în functie de primele brute încasate din asigurãri de viatã are urmatoarea structura: primele patru pozitii raman neschimbate, ALLIANZ-TIRIAC a urcat 2 pozitii ocupand in 2004 locul 5, detronand ASIBAN care ocupa in 2004 locul 6 De asemenea, AVIVA si INTERAMERICAN coboara cate o pozitie, fiind in 2004 pe locul 7 si respectiv 8 Noile societãti intrate în top sunt GRAWE si BCR ASIGURARI Au iesit din top societãtile UNITA – GROUP WS si LUKOIL ASITO care în 2003 ocupaserã locurile 9 si respectiv 10 Cele 22 de societati care au practicat asigurari de viata au înregistrat un volum al primelor brute subscrise de 7 460 251 598 mii lei, volum care a crescut cu 20,34% în termeni nominali fata de 2003, ritm mult mai lent decât cel al asigurarilor generale, ceea ce înseamna o crestere reala cu 10,1% În anul 2004, ca si în anul 2003, se mentin pe primele locuri urmatoarele trei clase de asigurari (care detin 81,6% din total): • asigurarile legate de investitii (unit-linked), cu 2 535 918 930 mii lei, (63 936 639 EURO), reprezentând 33,99% din totalul subscrierilor la asigurarile de viata; • asigurarile mixte de viata cu 2 477 801 586 mii lei (62 471 361 EURO), reprezentând 33,2% din total; • asigurarile de deces, cu 1 076 405 229 mii lei (27 138 775 EURO), reprezentând 14,43% din total În anul 2004, ca si în anul 2003, se mentin pe primele locuri urmatoarele trei clase de asigurari (care detin 81,6% din total): • asigurarile legate de investitii (unit-linked), cu 2 535 918 930 mii lei, (63 936 639 EURO), reprezentând 33,99% din totalul subscrierilor la asigurarile de viata; • asigurarile mixte de viata cu 2 477 801 586 mii lei (62 471 361 EURO), reprezentând 33,2% din total; • asigurarile de deces, cu 1 076 405 229 mii lei (27 138 775 EURO), reprezentând 14,43% din total Cresterile nominale înregistrate de aceste 3 clase majoritare de asigurari de viata au fost, în ordinea mentionata mai sus, de 7,42%, 28,09% si respectiv 27,51% Anul 2005 Prime brute incasate din asigurari directe generale Nr Societate Mil euro Ponderea % 1 ALLIANZ–TIRIAC 219 0 22 5 2 ASIROM 136 2 14 0 3 OMNIASIG 116 0 11 9 4 ASIBAN 72 3 7 3 5 UNITA 68 1 7 0 6 ARDAF 62 9 6 5 7 BCR ASIGURARI 60 7 6 2 8 ASTRA 51 4 5 3 9 GENERALI 30 2 3 1 10 BT ASIGURARI 26 9 2 8 TOTAL TOP 10 843 7 86 5 Sursa: Raportul CSA pe anul 2005 Fatã de anul 2004 topul primelor 10 societãti realizat în functie de primele brute încasate din asigurãri directe generale se prezinta astfel: ALLIANZ- TIRIAC a ocupat si in 2005 locul intai fiind urmata ca si in 2004 de ASIROM (locul 2) si OMNIASIG (locul 3) UNITA, BCR Asigurari, ASIBAN, si BT ASIGURARI au urcat primele doua cate o pozitie clasandu-se in 2005 pe locurile 5 si respectiv 6; celelalte doua societati au urcat patru si respectiv cinci pozitii, clasandu-se in 2005 pe locurile 4 si 10 ARDAF a coborât de pe locul 5 pe locul 6, ASTRA de pe locul 4 a trecut pe locul 8 GENERALI a ramas pe locul 9 Se remarca faptul ca urcarile cele mai spectaculoase le-au avut companiile de asigurari care au bune relatii cu bancile sau sunt chiar detinute de banci : Asiban (controlata de BRD, BCR, CEC si Banca Transilvania), BT Asigurari (Banca Transilvania) si BCR Asigurari BCR Asigurari s-a miscat foarte repede in anul 2005, urcand pana la a saptea pozitie, cu afaceri de 60 7 milioane euro pe asigurari generale Un salt spectaculos l-a facut BT Asigurari care a intrat in top zece, cu afaceri de 26 9 milioane euro pe asigurari generale in 2005 Prime brute incasate din asigurari directe de viata Nr Societate Mil euro Ponderea % 1 ING ASIGURARI DE VIATA 108 0 36 9 2 AIG LIFE 30 0 10 2 3 ASIBAN 24 6 6 8 4 ASIROM 23 0 7 9 5 BCR ASIGURARI 21 3 7 3 6 ALLIANZ - TIRIAC 19 0 6 5 7 OMNIASIG LIFE 17 0 6 1 8 AVIVA 13 5 4 6 9 GRAWE 11 5 3 9 10 INTERAMERICAN 6 2 2 1 TOTAL TOP 10 274 1 92 3 Sursa: Raportul CSA pe anul 2005 Comparativ cu situatia din 2004, topul realizat în 2005 în functie de primele brute încasate din asigurãri de viatã are urmatoarea structura: ING Asigurari de Viata a ramas si in 2005 lider de piata, fiind urmata de AIG Life si Asiban care au devansat Asirom, acesta ocupand in 2005 doar locul 4 BCR Asigurari a avut o urcare spectaculoasa de 5 pozitii, ocupand in 2005 locul 5 ALLIANZ-TIRIAC si AVIVA au coborat cate o pozitie, ocupand locurile 6 si respectiv 8 OMNIASIG Life si INTERAMERICAN au coborat trei si respectiv doua pozitii, ocupand locurile 7 si 10 GRAWE a ramas pe locul 9 Asiban a urcat pe locul 3 cu afaceri de 24 6 milioane euro, in crestere cu 165 3% fata de 2004, cand a ocupat locul 6 in acest clasament Cea mai mare crestere din primele zece companii de asigurari de viata, de 351 7%, a fost inregistrata de BCR Asigurari, care a urcat cinci locuri in top, ajungand pe a cincea pozitie Anul 2006 si 2007 TOP 5 - Total Prime Brute Subscrise din asigurari generale si de viata in anul 2007 CompaniaPrime Brute SubscriseEvolutie nominala in EUREvolutie reala in RON 20072006 EUR mil RON mil EUR mil RON mil ALLIANZ-TIRIAC* 371,00 1 238,14 316,59 1 115,83 17,18 4,12 OMNIASIG 264,86 883,92 152,10 536,08 74,13 54,72 ASIBAN** 185,78 **620,00 123,94 436,81 49,90 33,19 ASIROM** **180,00 600,71 170,23 599,98 5,74 -6,05 BCR Asigurari 172,23 574,79 120,29 423,96 43,18 27,22 TOTAL TOP 51 173,873 917,56883,153 112,6732,9218,10 TOTAL TOP 101 778,105 934,051 310,964 620,4735,6320,51 TOTAL PIATA2 170,807 244,601 625,565 729,2833,5418,65 *potrivit rezultatelor comunicate de grupul ALLIANZ **estimare; dupa caz, estimare in RON sau in EUR Sursa: Comisia de Supraveghere a Asigurarilor si Companiile Piata asigurarilor a depasit pragul de 2 mld EUR in anul precedent Cresterea superioara dinamicii Produsului Intern Brut a majorat gradul de penetrare al asigurarilor in PIB, pana la 1,8%, in timp ce densitatea asigurarilor a depasit pragul de 100 EUR in anul precedent 2,17 mld EUR este valoarea primelor brute subscrise pe piata asigurarilor din Romania in anul 2007 Cresterea consemnata la nivelul pietei a depasit 33%, nominal in moneda europeana, respectiv aproape 19% real in moneda nationala Piata asigurarilor a consemnat o dinamica superioara cresterii economice inregistrata in Romania in anul precedent, nominal in EUR, cu aproape 9 puncte procentuale peste cresterea Produsului Intern Brut de 24,8% Aceasta evolutie a sporit ponderea industriei asigurarilor in PIB, gradul de penetrare ajungand pana la valoarea de 1,8% din PIB, fata de 1,67%, valoarea aceluiasi indicator in anul 2006 Si densitatea asigurarilor a crescut, ajungand la valoarea de 100,84 EUR/cap de locuitor, fata de 75,07 EUR/cap de locuitor consemnata la finele anului 2006 Primele 10 companii din piata au subscris in anul precedent aproape 1,8 mld EUR, adica aproape 82% din piata asigurarilor, gradul de concentrare al pietei majorandu-se usor, cu aproape 1,3 puncte procentuale fata de valoarea inregistrata in anul 2006 Asigurarile de viata au insumat aproape 440 mil EUR, ceea ce reprezinta peste 20% din piata asigurarilor, cresterea consemnata pentru acest segment fiind de peste 36%, nominal in moneda europeana Asigurarile auto reprezinta aproape 58% din totalul subscrierilor realizate in anul precedent, in timp ce asigurarile property (daune la proprietati, incendii si calamitati naturale insumate) detin peste 11,5% din piata Totalul subscrierilor din asigurari generale a depasit 1,7 mld EUR, in crestere cu aproape 33% fata de rezultatele anului 2006 Asigurari generale Nr:Denumire:Prime brute subscrise 2006 (mil euro)Cota de piata 2006 (%)Prime brute subscrise 2007 (mil euro)Cota de piata 2007 (%) 1 Allianz-Tiriac292,0022,41340,6019,86 2 Omniasig152,2711,68264,6515,43 3 Asirom145,4311,15160,269,35 4 BCR Asigurari120,449,23167,669,78 5 Asiban106,658,18133,107,76 6 Astra-Uniqa86,626,56110,006,41 7 Uniqa Asigurari (fosta Unita)73,605,65142,008,30 8 Generali73,305,6296,205,61 9 BT Asigurari57,214,3979,604,64 10 Ardaf54,604,1847,102,75 Unita a devenit Uniqa Asigurari, la inceputul anului 2009 Sursa: Comisia de Supraveghere a Asigurarilor (CSA) si Companiile INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/pix gif" \* MERGEFORMATINET TOP 5 - PIATA ASIGURARILOR 2007 ALLIANZ-TIRIAC se mentine in pozitia de lider al pietei asigurarilor 371 mil EUR este valoarea subscrierilor din asigurari generale si de viata realizate de companie in anul precedent ALLIANZ-TIRIAC a consemnat o crestere nominala in EUR de peste 17% si detine peste 17% cota de piata OMNIASIG a realizat cea mai spectaculoasa crestere din piata, in anul precedent compania a subscris cu peste 74% mai mult, in EUR, fata de rezultatele anului 2006 Totalul subscrierilor OMNIASIG s-a cifrat in anul precedent la aproape 265 mil EUR Compania a castigat aproape 3 puncte procentuale in cota de piata Detinand peste 12% din piata asigurarilor, OMNIASIG s-a pozitionat pe locul secund in piata, in anul precedent Prin cresterea subscrierilor cu aproape 50% in anul precedent, ASIBAN a reusit sa urce o pozitie in top, completand podiumul pietei asigurarilor Potrivit estimarilor, compania a subscris in anul precedent aproape 186 mil EUR* si a castigat 1 punct procentual cota de piata ASIROM a coborat un loc in clasament, a subscris 180 mil EUR* si a consemnat o crestere nominala in EUR de aproape 6% Compania a pierdut peste 2 puncte procentuale din cota de piata si se pozitioneaza pe locul 4 BCR Asigurari a subscris peste 172 mil EUR in anul precedent si a crescut cu peste 43% in EUR, raportat la rezultatele consemnate in anul 2006 Compania a urcat o pozitie in clasament, pana pe locul 5, si si-a majorat cota de piata cu 0,5 puncte procentuale, detinand aproape 8% din piata Piata asigurarilor de viata a depasit, in primele trei luni ale acestui an, valoarea de 99 milioane de euro, ceea ce reprezinta o crestere de 22,26% fata de intervalul similar din 2006, cand primele brute subscrise totalizau peste 81 milioane de euro, potrivit Insurance Profile Cinci companii - ING Asigurari de Viata, AIG Life, Allianz-tiriac, Asirom si Asiban - detin mai mult de 57% din acest segment ING Asigurari de Viata se mentine pe pozitia liderului, cu o cota de 34,24% si un volum de prime brute subscrise de 34 milioane de euro Compania a inregistrat o crestere de 15,33% fata de primul trimestru al anului trecut, perioada in care primele brute subscrise insumau 29,51 milioane de euro Profitul brut al ING Asigurari de Viata aferent intervalului ianuarie-martie 2007 a fost de doua milioane de euro, cu un milion de euro in scadere comparativ cu perioada similara din 2006 Potrivit directorului general al companiei, Bram Boon, diminuarea profitului a venit pe fondul cresterii numarului de contracte de asigurari de viata emise, ceea ce a dus si la o evolutie similara a cheltuielilor aferente, pe fondul majorarii numarului de angajati Compania AIG Life detine aproape 15% din piata asigurarilor de viata, cu un total al primelor brute subscrise in primul trimestru de aproape 15 milioane de euro, nivel in crestere cu 50% comparativ cu aceeasi perioada din 2006 Allianz-tiriac se afla pe pozitia a treia, cu o cota de piata de 8,4% si un total al primelor brute subscrise de 8,35 milioane de euro, in scadere cu 15% fata de prima perioada a anului trecut Daca vanzarile de polite cu componenta investitionala, de tip unit-linked, s-au majorat cu peste 80%, pana la 6,5 milioane de euro, de la 3,5 milioane de euro in primul trimestru din 2006, pe clasa de asigurari de viata traditionale nivelul primelor brute subscrise a scazut pana la 1,85 milioane de euro Cu un volum de prime brute subscrise de 7,62 milioane de euro, Asirom detine 7,7% din piata asigurarilor de viata Compania avea un portofoliu, la finele anului, de 1 588 941 de contracte de asigurari de viata in vigoare, dintre care 110 768 contracte au fost incheiate in 2006 Asiban, companie detinuta de patru banci, se afla, la 31 martie 2007, pe pozitia a cincea in piata asigurarilor de viata, cu o cota de 5,7% si un volum de prime brute subscrise de 5,65 milioane de euro La sfarsitul anului trecut, segmentul asigurarilor de viata genera un volum total de prime brute subscrise de 322,5 milioane de euro, ceea ce reprezenta 0,4% din Produsul Intern Brut (PIB), cu mult sub media europeana de 5% din PIB Din intreaga industrie de profil, piata asigurarilor de viata reprezinta 25%, fata de o medie de 60% in Europa Anul 2008 INCLUDEPICTURE "http://storage0 dms mpinteractiv ro/media/401/781/11646/3948275/2/page-6 jpg?width=310" \* MERGEFORMATINET NOTE: Unita a devenit Uniqa Asigurari, la inceputul anului 2009 Sursa: Comisia de Supraveghere a Asigurarilor (CSA) si Companiile INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/pix gif" \* MERGEFORMATINET Denumire:Prime brute subscrise 2008 (mil euro) Allianz-Tiriac INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 346,83 Omniasig INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 327,66 Asirom INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 178,50 Astra-Uniqa INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 175,80 BCR Asigurari INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 147,60 Asiban INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 135,40 Uniqa Asigurari (fosta Unita) INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 135,10 Ardaf INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 95,53 Generali INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 90,00 BT Asigurari INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 82,32 EuroIns INCLUDEPICTURE "http://www dailybusiness ro/imgs/redsqr gif" \* MERGEFORMATINET 0,00 Competitia dintre primii jucatori din piata asigurarilor a devenit mai puternica in2008 Omniasig, al doilea asigurator, detinut de Vienna Insurance Group, apropiindu-se si mai mult de Allianz-Tiriac, liderul acestei industrii Allianz-Tiriac a incheiat anul trecut cu afaceri totale de aproape 376 mil euro, cresterea fata de 2007 fiind de circa 1,6% (exprimata in euro) Cota de piata a asiguratorului a scazut usor, cu 1,4 puncte, pana la 15,8% In asigurari generale, primele brute subscrise au fost de 347 mil euro, potrivit datelor preliminare publicate ieri de Comisia de Supraveghere a Asigurarilor (CSA) A doua companie de pe piata totala si din asigurari generale este Omniasig, care a continuat sa muste din cota de piata a competitorilor Omniasig si-a majorat anul trecut afacerile cu 24%, pana la 328 mil euro, iar cota de piata a crescut la 17,3% pe asigurari generale, segmentul pe care este specializata compania Primii doi jucatori sunt despartiti pe segmentul de asigurari generale de o cota de piata de 1% Piata totala a asigurarilor a ajuns la 2,38 mld euro anul trecut, potrivit CSA, asigurarile generale avand o pondere de 79,5% Pe acest segment, al treilea jucator este Asirom, care a ajuns la afaceri de 178,4 mil euro anul trecut, in crestere cu 11% Pe asigurari de viata insa, primele brute subscrise de Asirom s-au redus cu 10%, pana la 25,3 mil euro Din primele zece companii de asigurari generale, cele mai puternice cresteri au fost inregistrate de Astra si Ardaf Afacerile Astra, care a ajuns de pe locul 7 pe 4, au crescut cu 60%, pana la 176 mil euro In cazul Ardaf, cresterea a fost de 103%, pana la 95,5 mil euro, compania ocupand locul opt pe piata, in urcare cu doua pozitii Scaderi pe asigurari generale au raportat companiile BCR Asigurari, Unita si Generali Companiile francezilor de la Groupama (Asiban, BT Asigurari si OTP Garancia), care au cheltuit 450 mil euro in 2007 si 2008 pentru a intra pe piata locala, au avut afaceri cumulate de 272,5 mil euro In asigurari de viata, o piata de 488 mil euro anul trecut, cel mai mare jucator a ramas ING, cu prime brute subscrise de 168,5 mil euro, in crestere cu 12% Activele administrate de asigurator au ajuns la circa 395 mil euro Profitul brut al ING s-a ridicat la 10,4 mil euro, cu 4% peste cel din 2007 Dupa ING urmeaza in clasament AIG Life, cu prime brute subscrise de 77,7 mil euro, cresterea fiind de 18% Asiguratorul cu cea mai rapida evolutie pe segmentul asigurarilor de viata a fost anul trecut BCR, cu un avans al afacerilor de 75%, pana la 43,5 mil euro Compania a urcat pe locul trei in aceasta piata dupa ce in 2008 a ocupat pozitia a saptea Scaderi pe acest segment au raportat Allianz-Tiriac, Asiban si Asirom www zf ro www wall-street ro Anul 2009 Clasamentul primelor 10 companii de asigurare din Romania pentru 3T/2009 - rezultate neauditate Top 10 Clasament General COMPANIEPRIME BRUTE SUBSCRISE RON mil 1 ALLIANZ-TIRIAC970 93 2 OMNIASIG857 89 3 GROUPAMA629 15 4 ASTRA611 38 5 BCR Asigurari443 94 6 ASROM*439 69 7 ING Asigurari de Viata390 11 8 GENERALI369 53 9 UNIQA367 90 10 ARDAF245 27 Sursa: Insurance PROFILE Sursa: Insurance PROFILE * estimare/estimation Top 10 Clasament Asigurari Non-Viata COMPANIEPRIME BRUTE PRIME BRUTE SUBSCRISE RON mil ALLIANZ-TIRIAC904 61 OMNIASIG857 89 ASTRA604 17 GROUPAMA 569 17 BCR Asigurari 443 94 ASIROM*372 05 UNIQA*367 90 GENERALI306 17 ARDAF245 27 EUROINS219 06 Sursa: Insurance PROFILE Sursa: Insurance PROFILE * estimare Top 10 Clasament Asigurari de Viata COMPANIEPRIME BRUTE SUBSCRISE RON mil 1 ING Asigurari de Viata387 75 2 BCR Asigurari de Viata168 40 3 AIG Life*122 90 4 AVIVA 70 01 5 ASIROM*67 64 6 ALLIANZ-TIRIAC66 32 7 GENERALI63 36 8 GROUPAMA 59 98 9 GRAWE Romania57 22 10 EUREKO25 60 Sursa: Insurance PROFILE Sursa: Insurance PROFILE * estimare Industria de asigurări, afaceri de 6,68 mld lei, la nouă luni Companiile de asigurări au înregistrat în primele nouă luni ale anului prime brute subscrise de 6,68 miliarde de lei, nivel în creştere cu doar 0,09% comparativ cu perioada similară din 2008, potrivit datelor Comisiei de Supraveghere a Asigurărilor (CSA) 2010 va fi un an dificil pentru piata asigurarilor din Romania, in opinia principalilor jucatori Accentul se va pune pe obtinerea de profit, iar companiile spera ca blocajul din 2009 sa mai scada in intensitate Oficialii Comisiei de Supraveghere a Asigurarilor (CSA) se asteapta ca 2010 sa fie un an dificil Ei spera ca valoarea primelor brute subscrise de catre companiile de asigurari sa fie mai mare fata de 2009, cand se asteapta sa urce cu 4-5% comparativ cu 2008 Valoarea pietei a fost de 8,8 miliarde lei (2,4 miliarde euro) in 2008 Concluzii: Dezvoltare, evolutie, ascendenta, crestere de la an la an Asa s-ar putea caracteriza piata asigurarilor din Romania in ultimii ani in ultimii ani Industria asigurarilor va avea multe de spus in economia nationala in anii care urmeaza 5 Primele cinci companii din topul asigurarilor generale 1 ALLIANZ-TIRIAC Allianz-Tiriac Asigurari este compania numarul unu pe piata romaneasca a asigurarilor Performantele companiei contribuie la progresul si cresterea continua a valorii grupului din care face parte – Allianz, unul dintre cele mai importante grupuri financiare din lume Cum am inceput Bazele fundatiei actualei afaceri Allianz-Tiriac Asigurari au fost puse in anul 1994, odata cu infiintarea societatii Asigurari "Ion Tiriac" SA (ASIT) Pornind de la zero, compania s-a instalat repede in fruntea ierarhiei operatorilor privati de asigurari Cresterea accelerata a volumului de afaceri derulate a ajutat ASIT sa avanseze, in numai sase ani de existenta, pana pe pozitia secunda in topul celor mai importanti asiguratori locali Dezvoltarea infrastructurii companiei - incepand cu crearea si diversificarea propriei oferte de produse, continuand cu atragerea celor mai buni specialisti locali din domeniul asigurarilor si terminand cu extinderea retelei teritoriale – a fost realizata cvasiexclusiv prin autofinantare In ciuda costurilor ridicate pe care lansarea unei afaceri de tip greenfield le impune, Asigurari “Ion Tiriac” a generat intr-un timp record rezultate pozitive pentru actionarii sai Mizand initial, in principal, pe dezvoltarea relatiilor cu clienti ce desfasurau activitati in domeniile industrial si comercial, ASIT a reusit sa creeze adevarate parteneriate pe termen lung cu asiguratii, spre beneficiul ambelor parti implicate Allianz-Tiriac –astazi Allianz-Tiriac Asigurari este compania numarul unu pe piata romaneasca a asigurarilor, detinand aproape o cincime din piata, la nivel consolidat (asigurari generale si de viata) Definitoriu pentru succesul Allianz-Tiriac este echilibrul pastrat, in permanenta, intre ritmul de crestere, siguranta financiara si profitabilitate Pe intreaga perioada a ultimilor cinci ani financiari, cresterea medie a afacerilor Allianz-Tiriac a fost superioara ritmului de crestere a pietei In acelasi interval de timp, compania a dovedit, de asemenea, capacitatea de a derula in mod constant o activitate profitabila Nu in ultimul rand, mentinerea la niveluri superioare a tuturor indicatorilor care exprima gradul de siguranta financiara a reprezentat garantia unei cresteri sanatoase a afacerii Diversificarea progresiva a gamei de produse in concordanta cu nevoile clientilor si adaptarea lor la tendintele cererii au reprezentat elemente de strategie ce au avut, de asemenea, o contributie importanta la accelerarea dezvoltarii afacerilor Allianz-Ţiriac Asigurari Astazi portofoliul companiei are o structura echilibrata, incluzand practic toate tipurile de produse din gama asigurarilor generale – inclusiv obligatorii -, respectiv de viata, capabile sa acopere intreg spectrul de solicitari venite din partea clientilor locali Venituri in crestere in 2008 La nivelul anului 2008, cota de piata detinuta de companie pe segmentul asigurarilor generale s-a situat la un nivel de aproximativ 18 de procente Veniturile din prime brute subscrise de Allianz-Tiriac Asigurari din vanzarile de polite de asigurari generale au depasit 1 278 milioane de lei De altfel, Allianz-Tiriac se numara printre jucatorii importanti pe fiecare dintre clasele de asigurari generale pe care opereaza In Romania, compania este numarul unu pe segmentele de asigurari auto, asigurari de bunuri si proprietati, asigurari de raspundere civila generala, asigurari cargo Contul tehnic al asigurarilor generale(*) INCLUDEPICTURE "http://www allianztiriac ro/images/sp gif" \* MERGEFORMATINET Milioane lei INCLUDEPICTURE "http://www allianztiriac ro/images/sp gif" \* MERGEFORMATINET An financiar INCLUDEPICTURE "http://www allianztiriac ro/images/sp gif" \* MERGEFORMATINET 2008 2007 2006 Venituri din prime brute subscrise1 278,8 1 137,6 1 028,7 Prime cedate in reasigurare670,5 593,4 549,7 Venituri din prime, nete de reasigurare570,6 516,2 468,2 Daune brute platite757,0 662,7 579,1 Cheltuieli cu daunele, nete de reasigurare384,5 380,0 324,3 Cheltuieli de exploatare nete169,3 135,1 94,2 Rezultat tehnic al asigurarii generale19,1 12,8 40,5 (*)-Conform modelelor de raportare solicitate de catre Comisia de Supraveghere a Asigurarilor Structura(1) portofoliului de asigurari generale (2008) INCLUDEPICTURE "http://www allianztiriac ro/images/pie ag jpg" \* MERGEFORMATINET 1 - dupa veniturile din prime brute subscrise sursa:www alliantztiriac ro Directorul de comunicare al Allianz-Tiriac Asigurari, Marius Onofrei relateaza:” In 2009 am obtinut jumatate din profitul inregistrat in 2008 Allianz-Tiriac Asigurari estimeaza o injumatatire a profitului obtinut anul trecut fata de 2008, cand era de circa 9 milioane euro, iar pentru 2010 tinteste o rata a profitului care sa reprezinte cel putin 2-2,5% din valoarea vanzarilor Proiectiile noastre bugetare referitoare la activitatea in 2010 anticipeaza o conservare a nivelului veniturilor din asigurari In schimb, dupa un 2009 in care rata profitabilitatii s-a injumatatit (comparativ cu 2008), pentru 2010 ne propunem sa revenim la o rata a profitului care sa reprezinte cel putin 2-2,5% din valoarea vanzarilor", a afirmat directorul de comunicare al Allianz-Tiriac Asigurari, Marius Onofrei directorul de comunicare, conform NewsIn ” www wall-street ro 2 OMNIASIG Despre OMNIASIG 1995 2009 12 angajati 1800angajati 1 sucursala 43 sucursale 100 clienti peste 1 milion Din 1995 cladesc un brand puternic a carui fundatie este creata de specialisti in produse de asigurare Expertiza lor se concretizeaza in strategii de marketing eficiente, pe care forta de vanzare le transforma in afaceri de succes cu clienti si parteneri Clientul este in centrul preocuparilor noastre Obiectivul nostru este sa traducem caracteristicile tehnice ale produselor de asigurare in beneficii pentru clienti Ne asiguram ca cele mai importante lucruri din viata lor, sanatatea, familia, proprietatile si afacerile lor beneficiaza de cea mai buna si mai completa acoperire care exista in produse de asigurare Expertiza lor se concretizeaza in strategii de marketing eficiente, pe care forta de vanzare le transforma in afaceri de succes cu clienti si parteneri Clientul este in centrul preocuparilor noastre Obiectivul nostru este sa traducem caracteristicile tehnice ale produselor de asigurare in beneficii pentru clienti Ne asiguram ca cele mai importante lucruri din viata lor, sanatatea, familia, proprietatile si afacerile lor beneficiaza de cea mai buna si mai completa acoperire care exista Ne imbunatatim permanent serviciile si produsele astfel incat clientul sa nu faca compromisuri Suntem aici pentru ca stim cat de important este sa beneficiezi de tot ce e mai bun atunci cand ai nevoie de servicii de asigurare Compania Omniasig, detinuta de grupul austriac Vienna Insurance Group (VIG), a urcat pe primul loc in topul asigurarilor generale, cu un volum de prime brute subscrise in T1 de 77,7 mil euro (331,6 mil lei), nivel in scadere cu 13,64% comparativ cu acelasi interval al anului trecut La nivelul intregii piete, Allianz-Tiriac si-a conservat pozitia de lider, cu un total al subscrierilor de 81,9 mil euro (349,3 mil lei) 3 ASTRA Despre ASTRA ASTRA Asigurari s-a desprins in anul 1991 din compania de stat ADAS, beneficiind de experienta de 31 de ani a acesteia, devenind a doua companie de asigurari din piata romaneaca Inca de la inceputuri, ASTRA a detinut o pozitie importanta in piata asigurarilor, fiind in prezent cea mai mare companie dupa marimea capitalului social si una dintre primele companii in ceea ce priveste cifra de afaceri Patrimoniul impresionant, actionarii sai puternici, TNG - The Nova Group, unul dintre cele mai mari holdinguri din Romania si UNIQA Group, liderul pietei austriece pe segmentul de asigurari de viata si unul dintre cei mai mari asiguratori europeni, reprezinta garantia unei companii solide si stabile In anul 2005, UNIQA Group Austria a achizitionat 27% din actionariatul ASTRA, urmand ca pana la finele lui 2007 participatia UNQA sa fie majorata Odata cu lansarea colaborarii dintre cele doua companii, identitatea vizuala a ASTREI s-a transformat prin alaturarea insemnelor ambelor companii ASTRA-UNIQA este in prezent societatea de asigurari cu cel mai mare capital social din piata autohtona, in valoare de 55 milioane de EURO Parteneriatul incheiat intre ASTRA si UNIQA a condus la implementarea unor strategii de vanzare si de produs avand ca principale atuuri modernizarea, flexibilitatea si apropierea de clienti Avand 220 de unitati teritoriale in toata tara, ASTRA-UNIQA are acoperire teritoriala completa, oferind peste 60 de tipuri de asigurari generale si de viata 4 GROUPAMA Groupama, o companie multinaţională de origine franceză, şi-a consolidat prezenţa în România prin achiziţia celor trei companii: INCLUDEPICTURE "http://www groupama ro/despre-noi/despre-noi-@/image/mmlelement/GRO/pic home2 jpg" \* MERGEFORMATINET Principiile de bază după care se ghidează Groupama pe plan internaţional sunt: * Consolidarea poziţiei în fiecare ţară cu scopul de a deveni un actor semnificativ pe piaţa respectivă; * Încheierea unor parteneriate de success împreună cu lideri locali puternici; * Valorizarea bunelor practici şi a know-how-ului Grupului În urma fuziunii dintre BT Asigurări şi Asiban, compania nou creată Groupama Asiguări este acum parte a unuia dintre cele mai puternice grupuri internaţionale de asigurări şi servicii financiare, cu 16 milioane de clienţi şi 38 500 de angajaţi, în 14 ţări din întreaga lume Astfel, Groupama îşi propune să devină unul dintre liderii pieţei de asigurări din ţara noastră, prin optimizarea sinergiilor şi creşterea eficienţei, prin investiţii în resursele umane ca şi bază a unui succes pe termen lung al Grupului, şi prin diversitate în spiritul de inovaţie şi deschiderea faţă de mediul în care lucrează şi cu care intră în contact Angajamentul Groupama Asigurări este de a: * Deveni un formator de piaţă: profesionist şi inovator * Creşte profitabilitatea şi de a dezvolta noi oferte * Se concentra pe produse: Asigurări generale (auto, bunuri, echipamente, etc ), atât pentru clienţii persoane fizice, cât şi pentru cei persoane juridice, asigurări de viaţă, urmate de asigurări agricole şi de sănătate 5 BCR Asigurari Inca de la infiintare, in anul 2001, BCR ASIGURARI - membra a Grupului BCR, si-a propus sa devina o companie puternica, solida, un concurent redutabil pe piata de asigurari din Romania Membra a Grupului Erste BCR, pana la finele anului 2008, BCR ASIGURARI a reusit - inca din primii 2 ani de activitate - prin seriozitate, perseverenta si efort continuu sa isi atinga obiectivul pricipal, acela de a detine un loc intre primele companii de profil din Romania, pe segmentul asigurarilor generale De asemenea, indiferent de modificarile efectuate in structura portofoliului, BCR ASIGURARI si-a mentinut pozitia in clasament, dovedind astfel eficienta unui management de inalta clasa, precum si adaptarea permanenta la cerintele pietei Dinamica inregistrata in fiecare an, superioara intotdeauna ritmului de crestere a pietei, a demonstrat capacitatea companiei de a identifica si fructifica la maxim oportunitatile mediului de afaceri In acest context, dezvoltarea retelei de distributie a venit ca un raspuns firesc la solicitarile din partea clientilor La 31 12 2008, BCR ASIGURARI dispunea de o retea teritoriala formata din 155 de unitati, din care 55 sucursale si 100 agentii In scopul atingerii principalului obiectiv propus, respectiv mentinerea si ascensiunea in top-ul primilor asiguratori de pe piata romaneasca, BCR ASIGURARI si-a stabilit linii directoare precise, avand in vedere specificul mediului concurential romanesc, dar si nevoile tot mai accentuate ale clientilor pentru protectie: » actualizarea si diversificarea permanenta a portofoliului de produse; » crearea unei relatii viabile, de lunga durata cu clientii; » atragerea unor clienti noi, adoptand o strategie prudentiala; » flexibilitatea si calitatea ofertei; » imbunatatirea continua a calitatii serviciilor La inceputul anului 2009, o data cu finalizarea preluarii companiei de catre VIENNA INSURANCE GROUP, BCR ASIGURARI si-a propus sa dezvolte si sa diversifice portofoliul de produse oferit clientilor, dovedind implicare in aspecte care reprezinta puncte de interes comun pentru jucatorii din industria asigurarilor, recunoscand importanta colaborarii si consultarilor dincolo de competitie BCR ASIGURARI este o societate de asigurari solida, cu fonduri de rezerva adecvate, atent adminisitrate si care a dezvoltat relatii de afaceri cu cele mai mari companii de reasigurare din lume, oferind o gama variata de produse, care acopera diverse tipuri de riscuri Pentru ca intelegem dificultatile cauzate de producerea unui eveniment nedorit, misiunea noastra este de a reprezenta un sprijin solid si prompt pentru clientii nostri, in momentele dificile ale acestora, fata de care ne-am luat angajamentul ferm sa ii protejam Pentru ca intelegem dificultatile cauzate de producerea unui eveniment nedorit, misiunea noastra este de a reprezenta un sprijin solid si prompt pentru clientii nostri, in momentele dificile ale acestora, fata de care ne-am luat angajamentul ferm sa ii protejam Compania isi va desfasura activitatea astfel incat sa asigure profitabilitate pentru actionari si sa devina un membru respectat al societatii romanesti Increderea in disponibilitatea companiei de a oferi sprijin eficient reprezinta cheia unui parteneriat de succes Din acest motiv, profesionalismul angajatilor BCR ASIGURARI constituie unul dintre cele mai importante avantaje competitive Evolutia cantitativa si calitativa a personalului BCR ASIGURARI s-a inscris in decursul anilor pe o panta ascendenta, pentru a raspunde, intr-un mod profesionist, dezvoltarii volumului de activitate a societatii, ajungand ca la finalul semestrului I - 2009, compania sa dispuna de un personal de peste 1275 de angajati Increderea clientilor nostri in capacitatea companiei de a se ocupa de securitatea lor financiara reprezinta pentru BCR ASIGURARI o responsabilitate majora si un obiectiv pe termen lung, compania devenind treptat membru al Uniunii Nationale a Societatilor de Asigurare si Reasigurare din Romania (UNSAR), al Asociatiei de Leasing din Romania (ASLR), membru al Biroului Asiguratorilor de Autovehicule din Romania (B A A R ), precum si participant la Biroul de Credit Incepand din anul 2003, BCR ASIGURARI se afla in topul primelor 10 companii de pe piata romaneasca a asigurarilor, companii care controleaza peste 81% din piata se afla in topul primelor 10 companii de pe piata romaneasca a asigurarilor, companii care controleaza peste 81% din piata Activitatea BCR ASIGURARI confirma - prin rezultatele deosebite obtinute - pozitia onoranta detinuta in topul companiilor de asigurari, datorata mai ales indeplinirii cu succes a obiectivelor strategice stabilite: dezvoltarea unui portofoliu de produse si servicii competitive, adaptarea rapida la cerintele pietei prin continua dezvoltarea a structurii organizationale si a infrastructurii, precum si imbunatatirea calitatii prestarii serviciilor, toate acestea conducand la consolidarea imaginii societatii in peisajul financiar national Reprezentativa pentru BCR ASIGURARI este si recunoasterea din partea pietei a rezultatelor societatii, mai ales prin castigarea urmatoarelor premii si trofee: 1 Premiul pentru DINAMISM - 2002, pentru cresterea spectaculoasa înregistrata în anul 2002, pentru dezvoltarea unei retele de distributie la nivelul întregii tari si pentru preocuparea constanta în a oferi produse si servicii la standarde ridicate de calitate Premiul pentru DINAMISM se acorda acelei companii care, prin dinamica evolutiei sale, si-a demonstrat potentialul de dezvoltare si valoarea 1 Premiul pentru CEA MAI SEMNIFICATIVA CRESTERE - 2003, pentru valoarea relativa si absoluta a rezultatelor financiare obtinute in anul 2003, care a determinat o ascensiune continua spre pozitiile din varful clasamentelor 1 Premiul PRODUSUL ANULUI 2004 pentru asigurari generale a fost acordat produsului SMART I M M , oferit de catre BCR ASIGURARI, pentru calitatea de ansamblu a politei, prin care sunt acoperite bunurile intreprinderii, pierderile financiare, raspunderea civila legala si accidentele angajatilor, pentru noutatea adusa prin acoperirea mai multor riscuri de catre un produs dedicat sectorului I M M 1 Premiul ASIGURATORUL ANULUI 2004 acordat de catre Revista Piata Financiara cu ocazia galei premiilor anuale pentru banking, piata de capital si asigurari 1 Trofeul 1asig - Asigurari Generale si Premiul Special pentru CEA MAI SEMNIFICATIVA CRESTERE, in 2005 6 Primele cinci companii din topul asigurarilor de viata ING Asigurari de Viata Despre noi ING este o companie internationala din domeniul financiar care ofera o gama variata de servicii de asigurare, bancare, investitii si pensii in peste 50 de tari Cei 125 000 de angajati deservesc 85 de milioane de clienti din intreaga lume: persoane fizice, companii de dimensiuni mici si mijlocii, corporatii mari, institutii si guverne Luand in considerare capitalizarea (valoarea pe piata calculata la 2 ianuarie 2009), ING este una dintre cele mai mari 20 de companii financiare din lume In acelasi timp, ING a fost prima companie internationala care, in 1997, a intrat pe piata asigurarilor de viata din Romania * 1997 * Nederlanden Asigurari de Viata Romania isi incepe activitatea cu cinci agentii si 200 de consultanti de asigurari Aceasta linie de business a fost pornita ca greenfield in numai 6 luni, stabilind un record in grupul ING pentru cea mai rapida dezvoltare de acest gen Portofoliul include cinci produse traditionale, prima polita fiind semnata la data de 1 iulie * 1998 * Nederlanden lanseaza in premiera produsele de tip unit linked pe piata din Romania Aceste produse inovatoare imbina componenta de protectie specifica unei asigurari de viata cu o componenta de investitie * 1999 * Are loc lansarea asigurarilor suplimentare de sanatate si a primului call center din Romania Nederlanden devine lider al asigurarilor de viata cu o cota de piata de 45% * 2000 * Este lansat serviciul Info Line si primul program de asigurare de grup Compania inregistreaza un record in ceea ce priveste cota de piata, detinand 60% din piata romaneasca de profil * 2001 * In acest an, un proces global de rebranding a reunit sub un singur nume peste 70 de branduri sub care ING opera in 60 de tari, iar la capatul unei actiuni ample, extinsa pe o perioada de trei ani, Nederlanden devine ING Asigurari de Viata Tot in 2001, sunt lansate primele planuri de pensii suplimentare si serviciul Toll Free pentru clientii companiei * 2002 * Compania adauga in portofoliul sau planul financiar pentru copii Debut 18 si asigurarile de sanatate Remedis si Remedis+ * 2003 * Doua tipuri noi de asigurari de viata sunt incluse in oferta adresata clientilor: “decreasing term” si “joint-life” cu componenta de invaliditate permanenta * 2004 * ING Asigurari de Viata contribuie eficient la lansarea cu succes a diviziei de Retail Banking a ING in Romania * 2005 * Brand-ul ING este in plin proces de consolidare, iar produsele traditionale sunt aduse mai aproape de nevoile clientilor De asemenea, ING devine prima companie de asigurari de viata din Romania care ajunge la un volum al primelor brute subscrise de 100 milioane de euro, dupa 8 ani de prezenta pe piata locala * 2006 * Este lansat SMART - primul pachet de protectie fara evaluare medicala Acest pachet este conceput pentru a oferi protecţie atat la nivel individual, cat si la nivel de familie, acoperind riscul de deces din accident sau din orice cauza, spitalizare si interventie chirurgicala din accident ING incheie anul cu o cota de piata de 38% * 2007 * Are loc o extindere a canalelor de distributie, fiind incheiate mai multe parteneriate cu companii de brokeraj ING Asigurari de Viata devine primul administrator autorizat de pensii facultative din Romania, oferind doua fonduri cu profil mediu de risc * 2008 * ING are o contributie semnificativa la dezvoltarea pietei de pensii private – obligatorii si facultative Incheie anul cu o cota de piata de 33 6% in domeniul asigurarilor de viata * 2009 * ING continua eforturile de informare si educare a publicului in domeniul asigurarilor de viata si al pensiilor, pentru inceput prin campania desfasurata incepand cu luna iunie pe siteul Hotnews ro, prin inaugurarea unei rubrici speciale, Asigurari si Pensii ING Asigurari de Viata Devenit lider al pietei locale la doi ani de la infiintare, ING Asigurari de Viata si-a consolidat de-a lungul timpului aceasta pozitie, avand la sfarsitul primului trimestru din 2009 o cota de piata de 33,2%* Cu un capital social de 63 042 794 RON, ING Asigurari de Viata este cea mai puternic capitalizata companie de pe piata asigurarilor, ocupand primul loc si din punctul de vedere al atragerii de noi clienti Odata cu implementarea reformei pensiilor, ING Asigurari de Viata a adaugat in portofoliul sau doua fonduri de pensii facultative: ING Clasic si ING Optim Pe segmentul pensiilor facultative, ING are o cota de piata de 41%** * Comparativ cu aceeasi perioada a anului 2008, ING a crescut cu 0,5% Pentru prima oara din 2006, ING inregistreaza o evolutie peste cea a pietei Sursa: CSA ** in functie de active, la 30 iunie 2009, conform CSSPP Rating ING Insurance NV Standard & Poor’s A+ (valabil la 31 martie 2009) Moody’s A2 (valabil la 28 ianuarie 2009) Fitch A+ (valabil la 28 ianuarie 2009) Alte clasari ale Grupului ING in 2008: Fortune Global 500 – locul 7 Forbes 2000 – locul 9 Global BrandZ Top 100 – locul 43 ING Fond de Pensii In ceea ce priveste pensiile obligatorii, compania ING Fond de Pensii a fost infiintata in 2007, avand la ora actuala peste 1 500 000 de clienti si o cota de piata de 39%*** *** in functie de active, la 30 iunie 2009, conform CSSPP Performanta anualizata a investitiilor de la lansarea fondului pana la 30 iunie 2009 ING 16,13%* Performanta investitiilor in ultimul an 30 iunie 2008 – 30 iunie 2009 ING 13,85% 2 BCR Asigurari de viata Actionariat Incepand cu septembrie 2008 actionarul majoritar al companiei este Vienna Insurance Group (VIG), restul actionariatului fiind impartit intre Banca Comerciala Romana SA si alti actionari Noul actionar majoritar al BCR Asigurari de Viata a fost avizat de catre Comisia de Supraveghere a Asigurarilor prin Decizia Nr 71/ 21 01 2009 Vienna Insurance Group cuprinde aproximativ 50 de companii si opereaza in 23 de tari, oferind servici de inalta calitate si solutii inovative de asigurare Vienna Insurance Group este unul din liderii industriei de asigurari din Centrul si Estul Europei, cu sediul central in Viena In Romania, BCR si VIG au semnat un acord de cooperare pe 15 ani ce are ca obiect distributia produselor fiecaruia dintre parteneri prin reteaua celuilalt partener BCR Asigurari de Viata se impune prin servicii superioare calitativ, caracterizate printr-un inalt grad de profesionalism si este in masura sa ofere cele mai valoroase produse bancassurance la cele mai competitive tarife Misiunea BCR Asigurari Viata este de a oferi solutii eficiente de protectie si economisire, sprijinindu-si clientii in rezolvarea prioritatilor majore: protectia familiei; securitatea financiara si pastrarea standardelor de viata; continuarea si securitatea intereselor de afaceri este de a oferi solutii eficiente de protectie si economisire, sprijinindu-si clientii in rezolvarea prioritatilor majore: protectia familiei; securitatea financiara si pastrarea standardelor de viata; continuarea si securitatea intereselor de afaceri Produsele de asigurare, canalele de distributie, impreuna cu forta de vanzare constituie baza unor servicii de incredere care, combinate cu o strategie de marketing si vanzari bine fundamentata, dau forta Companiei Portofoliul de produse de asigurare de viata: BCR Asigurari de Viata ofera clientilor sai expertiza necesara atingerea obiectivelor de planificarea financiara si protectie beneficiind de un portofoliu complex de produse: Produse bancassurance Planuri de economisire si protectie Planuri de economisire pentru copii Planuri de economisire in vederea pensionarii Programe investitionale unit-linked Programe de asigurari pentru grupuri de angajati 3 AIG Life Romania In cateva cuvinte, AIG Life Romania inseamna: * Peste 10 ani de activitate pe piata din Romania * Numarul 1 in asigurari garantate, accidente si imbolnavire; * Peste 750 000 de clienti asigurati prin polite individuale si de grup; * Active de 743 milioane RON (la 31 martie 2009); * Investitii in cele mai sigure instrumente financiare din Romania Peste 95% din activele AIG Life Romania sunt investite in obligatiuni si titluri de stat; * Oferta diversificata pentru persoane fizice si angajatori; * Prezenti in 17 orase prin 1 200 de consultanti pregatiti sa iti ofere servicii profesioniste (consulta Reteaua AIG Life); * Acoperire completa in tara prin parteneriate de succes incheiate cu brokeri si institutii financiare; * Portofoliu variat de asigurari de sanatate; * Recunoastere din partea industriei financiare prin premiile obtinute De la infiintare si pana in prezent AIG Life a fost distinsa cu diverse titluri care indica recunoasterea performantei sale si a competitivitatii Fiecare categorie de premiu valorifica un stadiu de dezvoltare in evolutia companiei In 2000, la Gala Premiilor Pietei Asigurarilor, AIG Life a primit premiul de Cea mai activa companie de asigurari de viata In 2002 compania a fost desemnata ca inregistrand Cea mai semnificativa crestere 2003 a adus pentru AIG Life premiul special pentru Traditie si stabilitate In 2004, AIG Life a fost remarcata pentru o valoare esentiala in scopul loializarii clientilor:Calitatea serviciilor 2005 si 2006 au fost anii in care compania a fost distinsa ca fiind cea mai apreciata si votata de clienti si parteneri, revenindu-i Premiul 1asig In 2007 si 2008 aceste distinctii au culminat cu obtinerea a doua mari titluri In cadrul aceluiasi for de premiere, ca si in anii anteriori - Gala Premiilor Pietei Asigurarilor din 2007 - AIG Life a primit premiul Compania de Asigurari de Viata a Anului Un an mai tarziu, in 2008, fara a fi influentata de turbulentele mediului economic local si international, AIG Life a primit trofeul Asiguratorul Anului decernat de revista Piata Financiara 4 Aviva Aviva in lume Aviva este pe locul intai in topul asiguratorilor din Marea Britanie, fiind compania de asigurari cu cea mai indelungata experienta in domeniu, avand o istorie de peste 300 de ani Astazi, Aviva este in topul asiguratorilor din Europa, Asia, SUA si Australia Aviva asigura peste 45 de milioane de clienti in toata lumea Astazi, Aviva este in topul asiguratorilor din Europa, Asia, SUA si Australia Aviva asigura peste 45 de milioane de clienti in toata lumea Grupul Aviva s-a format in iunie 1998, prin fuziunea a doua mari companii care detineau suprematia pe piata britanica de asigurari – Commercial Union si General Accident, decizia avand la baza tendinta de concentrare a capitalurilor, care a dominat pietele financiare internationale in anii ‘90 In martie 2000, CGU a fuzionat cu Norwich Union, formand CGNU (Commercial General Norwich Union) In 2002, grupul a decis schimbarea numelui in AVIVA, schimbare care se va aplica gradual in toate cele peste 50 de tari unde grupul detine operatiuni Istoria Aviva Radacinile grupului coboara in istorie pana in anul 1696 cand, in Londra, este consemnata infiintarea celei mai vechi societati de asigurare din lume: Hand-in-Hand Fire Insurance Society, infiintata in cafeneaua lui Tom Aceasta este cea mai veche companie care a fost integrata ulterior in Grupul Aviva Principalul obiect de actvitate erau asigurarile impotriva incendiilor, asigurarile generale si in special asigurari pentru vase maritime si incarcatura acestora Uneori, asigurarea maritima era facuta ulterior evenimentului, comerciantii venind la cafenea pentru a isi asigura nava sau incarcatura daca nu ajungeau la timpul prevazut, iar asiguratorul isi asuma riscul ca nava doar intarzia din cauza vremii si nu era pierduta cu totul INCLUDEPICTURE "http://www aviva ro/dyn images/despre-noi/aviva-in-lume/Amicable header jpg" \* MERGEFORMATINET 1706 – In Londra, se infiinteaza o alta companie Aviva, a doua ca vechime in cadrul grupului, Amicable Society, care oferea asigurari de viata si anuitati (o suma fixa investita in urma careia se obtinea un venit la pensionare) 1797 – Norwich Union este infiintata in Norvegia, Norfolk de catre Thomas Bignold Asigurarile impotriva incendiilor constituie principalul obiect de activitate al companiei pana in anul 1808, cand Thomas Bignold adauga si asigurarile de viata in portofoliul de produse al companiei, numele acesteia devenind Norwich Union Life Insurance Society 1861 – Un incediu devastator izbucneste in Londra si societatile de asigurari existente cresc valoarea primelor de asigurari platite, ceea ce va duce la protestul negustorilor englezi Protestul acestora se materializeaza cu infiintarea unei noi societati care sa ofere asigurari impotriva incendiilor - Commercial Union Un an mai tarziu, in 1862, in portofoliul de produse al companiei este inclusa si asigurarea de viata 1866 – Norwich Union preia Amicable Society, cea mai veche societate de asigurari de viata din lume 1885 – In Perth, Scotia, un grup de oameni de afaceri scotieni infiinteaza compania General Accident 1905 – Commercial Union a fuzionat cu Hand in Hand Fire and Life Insurance Society 1912 – Compania plateste asigurarea Titanicului In ciuda sumelor importante platite atunci, la finalul anului Commercial Union realizeaza profit In tot acest timp, valorile companiei au insotit istoria Aviva: INTEGRITATE Ne dovedim onestitatea si oferim transparenta pentru tot ceea ce facem; astfel, gratie experientei acumulate in cei peste 300 de ani, avem posibilitatea de a oferi clientilor nostri servicii profesioniste, de inalta clasa PERFORMANTA Forta noastra provine din cei 300 de ani de experienta pe care ii avem Este fundatia pe care construim succesul nostru viitor PIONIERAT Suntem in permanenta orientati spre viitor, punand mereu in slujba clientilor nostri ultimele idei si tehnologii SPIRIT DE ECHIPA O echipa competitiva este singura cale pentru a avea succes in acest domeniu Reteta succesului nostru se traduce prin grija pe care o acordam clientilor nostri si dorinta de a ramane mereu competitivi MEREU O ECHIPA! Aviva Asigurari de Viata in Romania Aviva Asigurari de Viata si-a inceput activitatea pe 11 octombrie 2000 Aviva Asigurari de Viata este membru al UNSAR- Uniunea Nationala a Societatilor de Asigurare si Reasigurare din Romania si este afiliata la UNSICAR - Uniunea Nationala a Societatilor de Intermediere si Consultanta in Asigurari din Romania Aviva este initiator si membru fondator al Asociatiei Pensiilor Administrate Privat (APAPR) De ce sa aleg Aviva? Aviva este cea mai veche companie de asigurari din lume, cu o experienta de peste 300 de ani Compania si-a inceput activitatea in Marea Britanie, oferind produse de protectie pentru comerciantii maritimi pentru comerciantii maritimi Astazi, Aviva este cel mai mare furnizor de asigurari de viata si economii pe termen lung din Marea Britanie si unul dintre furnizorii de top din Europa Aviva este activa in 27 de tari, avand un venit anual de 62,5 miliarde euro si deservind 45 de milioane de clienti prin intermediul celor 57 000 de angajati diul celor 57 000 de angajati Pe piata din Romania, Aviva si-a inceput activitatea in anul 2000 prin intermediul companiei de asigurari de viata De-a lungul timpului s-a pozitionat in topul asiguratorilor de pe piata, protejeaza si administreaza veniturile clientilor oferindu-le o gama variata de produse pentru nevoile specifice si in continua schimbare ale acestora In linie cu strategia de dezvoltare, din anul 2007 Aviva si-a extins prezenta pe piata romaneasca prin infiintarea companiei de pensii, Aviva Societate de Administrare a unui Fond de Pensii Privat si achizitia celei mai vechi companii de management al activelor din Romania, Certinvest (Aviva Investors) Certinvest (Aviva Investors) In acest moment, compania este prezenta in 20 dintre cele mai mari orase din tara Peste un milion de romani au incredere in Aviva, apeland la produsele de protectie, economii si pensii 5 Asirom Infiintata in 1991, ASIROM este compania de asigurari traditionala a romanilor, oferindu-le acestora siguranta si confortul de care au nevoie, definind permanent tendintele pietei locale a asigurarilor , ASIROM este compania de asigurari traditionala a romanilor, oferindu-le acestora siguranta si confortul de care au nevoie, definind permanent tendintele pietei locale a asigurarilor 2007 s-a dovedit a fi un an de schimbari majore, care au adus beneficii de imagine notabile pentru ASIROM, ramanand in istorie drept anul cand compania de asigurari s-a alaturat marii familii a Grupului Lider pe piata de asigurari din Europa Centrala si de Est VIENNA INSURANCE GROUP Acum, ASIROM face parte din grupul celor 40 de companii din regiune care consolideaza echipa VIG Cine este ASIROM? ASIROM este in primul rand o companie care ofera solutii viabile clientilor sai, adaptandu-si permanent produsele si tarifele la tendintele pietei, respectandu-si totodata obligatiile asumate prin contractele de asigurare Este unul din cele mai importante motive pentru care ASIROM a fost votata pentru al treilea an consecutiv ca fiind cel mai de incredere asigurator al Romaniei ASIROM inseamna mai mult decat o companie de asigurari; ASIROM inseamna pentru clientii sai prietenul statornic si partenerul puternic care le ofera "pachete" de beneficii: * Polite "croite" in functie de doleantele clientului; * Retea teritoriala nationala puternica; * Experienta si stabilitate; * Putere financiara si know-how international al VIENNA INSURANCE GROUP Calitatea deosebita a produselor si serviciilor ASIROM a condus la acordarea de catre binecunoscutul organism de certificare Moody International a certificatului standardului calitatii ISO 9001 Acum avem si un "nume de familie" international, prin urmare suntem ASIROM - VIENNA INSURANCE GROUP, continuand sa reprezentam brandul cu radacini romanesti, dar beneficiind de peste 180 de ani de experienta in asigurari 7 Anexa Sursa: Raport CSA Sursa: 1asig ro Asigurari generale Nr: Denumire: Prime brute subscrise 2006 (mil euro) Cota de piata 2006 (%) Prime brute subscrise 2007 (mil euro) Cota de piata 2007 (%) Prime brute subscrise 2008 (mil euro) Cota de piata 2008 (%) Prime brute subscrise T1 2009 (mil euro) Cota de piata T1 2009 (%) 1 Allianz-Tiriac 292,00 22,41 340,60 19,86 346,83 18,08 75,90 15,97 2 Omniasig 152,27 11,68 264,65 15,43 327,66 17,06 77,72 16,35 3 Asirom 145,43 11,15 160,26 9,35 178,50 9,29 41,79 8,80 4 BCR Asigurari 120,44 9,23 167,66 9,78 147,60 7,68 38,19 8,03 5 Asiban 106,65 8,18 133,10 7,76 135,40 7,05 24,93 5,24 6 Astra-Uniqa 86,62 6,56 110,00 6,41 175,80 9,15 46,33 9,75 7 Uniqa Asigurari (fosta Unita) 73,60 5,65 142,00 8,30 135,10 7,03 30,74 6,47 8 Generali 73,30 5,62 96,20 5,61 90,00 4,69 22,59 4,75 9 BT Asigurari 57,21 4,39 79,60 4,64 82,32 4,29 - - 10 Ardaf 54,60 4,18 47,10 2,75 95,53 4,97 21,55 4,53 11 EuroIns - - - - - - 27,50 5,79 NOTE:Unita a devenit Uniqa Asigurari, la inceputul anului 2009 Sursa: Raport CSA Sursa: Insurance Profile 8 Bibliografie Vacarel I , Bercea F , Asigurari si reasigurari, Ed Expert,Bucuresti,2000 Bistriceanu Gh ,Asigurari si reasigurari in Romania, Ed Universitatra,Bucuresti,2006 www 1asig ro www aiglife ro www allianztiriac ro www aviva ro www asirom ro www astrasig ro www bursaasigurarilor ro www bcr ro www dailybusiness ro www groupama ro www ing ro http://insuranceprofile ro www portaldeasigurari ro www primm ro/ www wall-street ro http://standard money ro www omniasig ro www zf ro 